BIOI'PA®IKO XHMEIQMA

Ap. AHMHTPIOY OEOXAPH



OEOXAPHX AHMHTPIOX

IHPOXQIIIKA XTOIXEIA

OFEXH : Ernikovpog KaOnynytijg
Tuqua Aroiknong Opyaviopmv, Mdpketivyk kot Tovpiopov, Aebvéc IMavemotiwo e EAAdSog /

[MTovemotnovmoin Zivoov
TnAiépovo: 6936.497.514

E-mail: dim.theocharis@ihu.gr

Google Scholar: Profile
ORCID ID: Profile

2vvropo Buoypo@iké Xnusiopa

O Ap. Anuntprog Oeoxdpng eivar Emikovpog Kabnyntig oto Aebvég IMavemotiuio tng
EXAGSOg, oto Tunpa Atoiknong Opyavicuov, Mdpketivyk kot Tovpiopov. Exndévnoe t d100KTOpPIKY|
TOV OTPIPN, UE AVTIKEILEVO TN O10OIKTLOKY KOTOVOAMTIKY cuUTeplpopd ¢ Levidg Z amévavtt og
oLYYPOVA TEYVOAOYIKE TPOTOVTA, EVOD Elval KATOYOG peTamTuylakoD TitAov Master in Digital Marketing
a6 to University of Portsmouth (Hvopévo Baciielo) kot ntvyiov Epmopiag kot Atagnpiong amd to
ATEI Oeccarovikng. Ta kvplo gpguvntikd Tov  €vOlo@épovta €0TIALOVTOL OTN  OLOIKTVLOKN
KOTOVOAMTIKY GUUTEPIPOPA, TO YNPLoKO HdpkeTvyK, To branding kot tn Pldoiun KatavdAwon, He
Wwitepn Eppaon ot ['evid Z. Axopa, £xel GUUUETATYEL ®G LEAOG EPEVVNTIKNG OUAONG OE EPEVVITIKG
npoypaupata. ‘Exet cvvepyaotel pe EAANveg kat EEvoug cuvadEAPous Kot £xel ONUOCIEVCEL TAVE® 0o
20 &pBpa o d1ebvn eMOTNUOVIKG TEPLOJIKA HE KPLTEG KABMG KOl € TPAKTIKA Kot PPAla TPAKTIK®OV

deBvav ouvedpimv. Elvar emiong kpttng o€ d1ebvi emotnoviKd teplodikd.

EKITAIAEYXH - XITIOYAEX

Awaktopwkog Tithog: H Awdiktvaxn kotavoloTikn coprepipopd g 'evidg Z ota ohyypova TexvoroyIKA
npotoévta. Tunua Awoiknong Opyoaviopmv, Mdapketivyk kot Tovpiopod tov AteBvovg Tavemomuiov g

EAAGOOG

Yvovorrtikn Mepiinyn: H didaktopikn datpiPn diepevvd tn S1001KTVOKT KOTAVAAWDTIKY GUUTEPIQOPA NG [evidg
Z amévovTl 6€ GUYYPOVO TEYVOAOYIKA TPoidvTa, LLE AUEST CUVIEST LE TOV GYEOACIO KOL TNV OTOTEAECLOTIKOTNTA
OTPATNYIK®V YNOLoKOD HAPKETIVYK. MéGa amd TOCOTIKN £pguva Kot avaAvoT, 1 perétn evtomilet €61 faocucong

TOPAYOVTEG TOV EMNPEALOVV TN GLUTEPIPOPA CVTNG TNG OMNUOYPOUPIKAS OUAdAG, OTMG TO YOPUKTNPIOTIKA TNG
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Tevidg Z, n eumepio 010 d108iKTVO KO TO XopaKTNP1oTiKG Tov brand. Ta arotelécpata deiyvovy 6T 1 Katavonon
QVTOV TOV TOPAYOVIOV ETITPENEL TNV TPOPAEYN 0yOpPASTIKOV TPoBEGEM®V KAl TNG TOTOTNTOG UETA TNV ayOpd,
TPOCPEPOVTAC CTILOVTIKA EPOSI0 6TOVG marketers yio GTOXEVHEVN Kol EE0TOUIKEVUEVT] EXKOVOVIL [LE TO KOO
g levidg Z. To 7wpoPAentikd HOVTELD 7OV OVATTUXOMKOV TOPEYOLY TPOKTIKEG KATELOVVGELG Yoo TN
BeATIOTOMOINGN TOV KOUTOVIOV YNOLUKOV PAPKETIVYK, TNV adénomn ¢ anddoong TV enevovoemy, TN Lelmon
NG TBaVOTNTAGC ATOTLYING EVOC VEOU TTPOTOVTOG, KOl TN dNovpyic oTpatnyik®v mov evduypappilovial pe tig

a&lec KoL TNV YNOloK) KOVATOVPA TNG VENS YEVIAG KOTAVOADTOV.

Merontoytokd Aithopa: Master in Digital Marketing, University of Portsmouth, United Kingdom

Mepidqyn: To petomtuyokd wpdypoppe oto Ynowkd Mdapketvyk mopeiye eE€OIKEVUEVEC YVAOOELG Kl
TPOKTIKEG OEELOTNTEG GTOVG TOUEIG TNG SLOOKTVOKNG TPODONONG, TOV YNPLUKOV GTPOUTNYIKOV KOl TNG AVAAVGTG
OeOOUEVOV KATOVOAMTIKNG GLUTEPLQOPAS. To Tpdypappa Kalvye BELOTIKEG EVOTNTEG OTMG TO TEPLEXOUEVO KOl
N GTPATNYIKN HECM®V KOWMOVIKNG d1kTO®OoNG, to email marketing, to SEO/SEM, 1 dtapnuion péco Google kot

social ads, n epumepia ypom (UX), n xpnon epyoieiov analytics kot 1 dtayeipion ynelokng eAUNG.

tvyio Epmopiog kv Aweiuiong tov  ATEI Ogocarovikng

EITAITEAMATIKH ITPOYITHPEXIA ANAAOI'OY EIIIIEAOY

Anp. 2019 —Towv. 2026 Ay y5mpaikés ArevBovric, ATTiké Aiktvo Exmaidevong IKE -

Mediterranean College

H 0¢om 100 Akadnpaikod AtevBovn amotelel dievbuvtikn €61 avATEPOL SOIKNTIKOV GTEAEYOVG, LE EKTETAUEVEG

OPHOINOTNTEG TTOL TTEPIAQUPAVOVV:

o Tn Awixnon AvBpomivov Avvapikod

o To Wnowokd MapkeTivyk kot Tov XTpatnykd Xyedtoouod

o Tnv Yrnootpi&n g Mabnooxng Eureipiog tov @ovtnrov

o  Trnv Yrnootpi&n tov Aladwacidv A&loddynong kat [Todotntag

o  Tov Xyedwaopod kot Zuvrovicpd Evepyeidv [lpodBnong oe Duoucd kot Ynoloxo Iepipdirov

EPEYNHTIKA ITPOI'PAMMATA

Iovv. 2025 — Amp. 2026  Mé£hog Epevvnrikig Opadog
‘Epyo: Mehétn  ogpediviiong TG OLUOIKTLOKING  KOTOVOAMTIKNG
CLUTEPLPOPAS TEYVOAOYIKAV TPOIOVTOV, EMYEIPNUATIKI] KOLVOTONIA,
emKowv@via kot doiknon vanpeoiov (KE 82156)

®opéag: Edokog Aoyapraopiog Kovovriov ‘Epevvag (E.A.K.E.)




2T0Y0G TOV £PELYNTIKOD £pyov «MeAETN dlepeblivnomng TG SLUSIKTVOKNG KOTOVUAMTIKNG CUUTEPLPOPES TEYVOLOYIKDV
TPOTOVTAV, EMLYEPTIOTIKT KOIVOTOUIO, ETKOWVOVIO Kol d10iknor vanpecidvy givar 1 og Pdbog Koatavonon twov
TOPOYOVTOV TOV ENNPEALOVY TIG KOTOVOAMTIKEG OMOPAGEL GTO YNPLOKO TEPPAAAOV, UE EUGOOT] OTO TEYVOAOYIKA
nwpoiovta. H épevuva emididkel va ovadei&el T GUVOEST OVAIESO TNV KAVOTOWIM, TV avtiAnyr g a&iag, Tnv eumeipio
TOL YPNOTN KOl TIG OTPATNYIKEG EMKOWMVING, TPOCPEPOVTING TPOKTIKG EVPMUOTO YL TNV Evioyvon g
aVTOYOVICTIKOTNTAG TOV emtyelpnoemv. Ta amoteléopata Bo adlomomnBodv yuo Tt S0UOPPOOT| UTOTEAECUATIKOV
GTPOTNYIKOV YNOKOL LAPKETIVYK, TPOGOUPUOGUEVMV GTO YOUPUKTNPIOTIKA KOt TIG OVAYKEG TOL GUYYPOVOL YNPLOKOD
KOTAVOA®TH Kot 101K0TEP ot ['evid Z, cupdArlovTog £TG1 6T GTOYELVUEVT TPOMONGT TPOIOVTI®Y KOl VINPECIOV LIE

Baon mpaypoTikd dedoUEVE KOl KOTOVOAMTIKES TAGELC.

AIAAKTIKH EMIIEIPIA

2025-2026
AvT000vaun OW0OKOAID O©TO TPOTTVYOKO TPOYPUUNRE OGTOVODV TOV

Tpuqpatog Avoiknong Opyaviep®dv, Mapketivyk kat Tovpropod
1. Awoiknon Agttovpylov - 8o e&aunvo, katevBovvon Atoiknong Opyoviocumv

2. Hiektpovikd Emyeipelv - 4° EEaunvo, Mabnuo koppov

2025-2026
AvT000vaun O0OKOAID O©TO TPOTTVYOKO TPOYPUUNRE OCTOVODV TOV

Tpqpoatog Anpovpykod Xyedroopov kot Evovong
1. Apyéc Mépketivyk 'Evovong - 3o e&aunvo, Mabnuo koppon
2. Xvumepipopd katavaimt podag - 70 e&aunvo, Mabnuo koppov
3. Ynowkd Mapketvyk - 60 g&aunvo, Mabnua koppon

®¢p. 2023 — Iovv. 2025 | 'Extokto Exmardgvtikd [Ipocomiko - Akadnpaikog Yaotpo@og
AweOvég Mavemotipo g EALGdoc, Xyoin Awoiknong ko Owkovopiog,
Tpqpa Awiknong Opyoviepov, Mapketivyk kon Tovpriopov

Aaokalio Tov padNpuaTog «Aloiknon AEITOLVPYIOV» GTO TPOTTVYLOKO TPOYPOLLLLOL

Amp. 2022 — Xem. 2022 Emxovpiko Ardoxtiké ‘Epyo
AweOvég lavemotipo g EALGdoc, Xyoin Awoiknong ko Owkovopiog,
Tppa Awiknong Opyoviepov, Mapketivyk kon Tovpropov

MoOnparta: AeBvég Mdpketivyk, Ztpatnyikn Mapketivyk

Mon. 2021 — Xen. 2021 Emxovpiko Avdooxktiké ‘Epyo
AweOvég Mavemotipo g EALGdoc, Xyoin Awoiknong ko Owkovopiog,

Tppa Awiknong Opyoviepov, Mapketivyk kon Tovpriopov

Mobnpata: Aroiknon Exrdvopwv Ipoidvieov, Mapketivyk Aypotik®dv [Tpoidviov kot Tpoeipwmv
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