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ΚΩΔΙΚΟΣ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ 260802 ΕΞΑΜΗΝΟ ΣΠΟΥΔΩΝ 8ο 

ΤΙΤΛΟΣ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ Διεθνές Μάρκετινγκ 

ΑΥΤΟΤΕΛΕΙΣ ΔΙΔΑΚΤΙΚΕΣ ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΕΣ ΕΒΔΟΜΑΔΙΑΙΕΣ 
ΩΡΕΣ ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑΣ 

ΠΙΣΤΩΤΙΚΕΣ 
ΜΟΝΑΔΕΣ 

Διαλέξεις 2  

Ασκήσεις Πράξης 1  

Εργαστηριακές Ασκήσεις 0  

ΣΥΝΟΛΟ 3 5 

ΤΥΠΟΣ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ Ειδικού Υποβάθρου 

ΠΡΟΑΠΑΙΤΟΥΜΕΝΑ 
ΜΑΘΗΜΑΤΑ: 

 

ΓΛΩΣΣΑ ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑΣ και 
ΕΞΕΤΑΣΕΩΝ: 

Ελληνικά-Αγγλικά 

ΤΟ ΜΑΘΗΜΑ ΠΡΟΣΦΕΡΕΤΑΙ 
ΣΕ ΦΟΙΤΗΤΕΣ ERASMUS 

ΝΑΙ 

ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΗ ΣΕΛΙΔΑ 
ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ (URL) 

http://ommt.ihu.gr/wp-content/uploads/courses21/210802_Per_Diethnes-
mkt.pdf 

Μαθησιακά Αποτελέσματα 

Το μάθημα στοχεύει στην εξέταση των περιβαλλοντικών διαφορών που υπάρχουν μεταξύ των διάφορων χωρών και στις 
στρατηγικές του Μάρκετινγκ που ακολουθούνται από τις επιχειρήσεις. Γίνεται προσπάθεια να ακολουθηθεί η 
«παγκοσμιοποιημένη» προσέγγιση στο Μάρκετινγκ. Με την επιτυχή ολοκλήρωση του μαθήματος οι φοιτητές και οι 
φοιτήτριες θα είναι σε θέση να εφαρμόσουν τις γνώσεις που απέκτησαν και θα έχουν αποκτήσει δεξιότητες και ικανότητες 
που σε συνδυασμό με την ταξινόμηση κατά Bloom τα μαθησιακά αποτελέσματα αναλύονται ως ακολούθως: ΓνώσεΙς 

1. ΓΝΩΣΗ: να αναγνωρίζουν το ρόλο των οικονομικών, νομικών, κοινωνικών και πολιτικών δυνάμεων στη στρατηγική 
του διεθνούς μάρκετινγκ και το ρόλο της έρευνας αγοράς για τις εξαγωγικές και διεθνείς επιχειρήσεις για την 
διαδικασία λήψης αποφάσεων μάρκετινγκ 

2. ΚΑΤΑΝΟΗΣΗ: να διακρίνουν την πολυπλοκότητα του διεθνούς περιβάλλοντος 
ΔεξΙότητες 

3. ΕΦΑΡΜΟΓΗ: να εντοπίζουν και να εξετάζουν τις ευκαιρίες που προκύπτουν στη διεθνή αγορά. Εκπονούν βασικά 
τμήματα ενός export marketing plan 

4. ΑΝΑΛΥΣΗ: να συνδυάζουν τα στοιχεία του διεθνούς μείγματος μάρκετινγκ με ιδιαίτερη έμφαση στις ειδικές 
διαδικασίες και τεχνικές που σχετίζονται με τα επιμέρους στοιχεία. 

5. ΣΥΝΘΕΣΗ: να σχεδιάζουν, να υλοποιούν και να εφαρμόζουνένα διεθνέςπρόγραμμα μάρκετινγκ, να συνθέτουν το 
μίγμα μάρκετινγκ στο διεθνές περιβάλλον (προϊόν, διανομή, προβολή και τιμολόγηση) 

Ικανότητες. 
6. ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ: να αξιολογούν και να προτείνουν τις στρατηγικές εισόδου στη διεθνή αγορά. 

Γενικές Ικανότητες 

• Αναζήτηση, ανάλυση και σύνθεση δεδομένων και πληροφορίες, με τη χρήση και των απαραίτητων τεχνολογιών 
• Αυτόνομη εργασία 
• Ομαδική Εργασία 
• Λήψη 
• Προσαρμογή σε νέες καταστάσεις 
• Σχεδιασμός και διαχείριση έργου 

ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ 

 

Εκτός από τα περιβαλλοντικά χαρακτηριστικά των διαφόρων χωρών και των στρατηγικών εμπορικών αγορών της 

διεθνούς επιχείρησης, άλλα θέματα που εξετάζονται είναι το διεθνές εμπόριο και οι διεθνείς οικονομικοί οργανισμοί, η 

διεθνής έρευνα μάρκετινγκ, οι στρατηγικές «εισόδου» σε ξένες αγορές, η οργάνωση στο Διεθνές Μάρκετινγκ (Δ.Μ.), ο 

σχεδιασμός προϊόντων προϊόντων στο Δ.Μ., η. προώθησης, το εξαγωγικό μάρκετινγκ, οι σύγχρονες τάσεις στο Δ.Μ. 

και οι πολυεθνικές εταιρείες. Επιπλέον γίνεται ανάλυση περιπτώσεων (casestudy) διεθνών επιχειρήσεων, η οποία 

σκοπεύει στην εμπέδωση της θεωρίας και στην ανάπτυξη των τεχνικών γνώσεων και δεξιοτήτων των φοιτητών, έτσι 

ώστε νααποκτήσουν πληρέστερη γνώση του αντικειμένου του Διεθνούς Μάρκετινγκ. 

Συγκεκριμένα: 

1η Προσανατολισμός - Εισαγωγικά στο Διεθνές / Παγκοσμιοποιημένο Μάρκετινγκ 

2η Ανάλυση των περιβαλλοντικών παραγόντων στο πλαίσιο του Δ.Μ. – 
3η Σχέση με την επιχειρησιακή στρατηγική 

4η Διεθνές Εμπόριο και Διεθνείς Οικονομικοί Οργανισμοί 
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ΣΥΝΙΣΤΩΜΕΝΗ-ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ 

5η Διεθνής Έρευνα Μάρκετινγκ 

6η Στρατηγικές εισόδου» σε ξένες αγορές - Οργάνωση στο Δ.Μ. 

7η Σχεδιασμός προϊόντων για το Δ.Μ. 

8η Στρατηγικές τιμολόγησης στο Δ.Μ. 

9η Κανάλια διανομής στο Δ.Μ., φυσική διανομή – logistics. 

10η Πολιτική προώθησης στο Δ.Μ. 

11η Εξαγωγικό Marketing - Οι τάσεις στο Δ.Μ. και οι πολυεθνικές εταιρείες 

12η Διεθνές Marketing Management - Στρατηγική Διεθνούς Μάρκετινγκ. 

13η Παρουσιάσεις εργασιών ExportMarketingPlan 
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